江苏省中等职业学校商务营销类电子商务专业
《网店美工》课程标准（试行）

一、课程性质
本课程是江苏省中等职业学校商务营销类电子商务专业必修的一门专业核心课程，是在《现代营销基础》《数字商务信息技术》等课程基础上，开设的一门理论与实践相结合的专业课程，其任务是让学生掌握从事网店装修所必需的基础知识和基本技能，为后续《网店运营》等课程的学习奠定基础。
二、学时与学分
90学时，5学分。
三、课程设计思路
本课程按照立德树人根本任务要求，突出专业核心素养、必备品格和关键能力，兼顾中高职课程衔接，高度融合网店装修设计所涵盖的知识技能学习与职业精神培养。
1.依据《江苏省中等职业学校商务营销类电子商务专业指导性人才培养方案》中确定的培养目标、综合素质、职业能力，按照知识与技能、过程与方法、情感态度与价值观三个维度，突出网店装修设计、分析和应用能力的培养，结合本课程的性质和职业教育课程教学的最新理念，确定本课程目标。
2.根据“江苏省中等职业学校电子商务专业‘工作任务与职业能力’分析表”，依据课程目标和网商等工作的岗位需求，围绕网店装修关键能力，反映网店美工工作的实际，体现科学性、适用性原则，确定本课程内容。
3.以简单修图到商品主辅图制作，进阶到海报制作和店铺装修及商品描述、移动端店铺页面装修设计为主线，设置模块和教学单元，将网店美工的基础知识、基本技能和职业素养有机融入，遵循学生认知规律，结合学生的生活经验，确定学习内容的顺序。
四、课程目标
学生通过学习本课程，掌握网店装修基础知识和基本技能，能使用精美的图文表达产品的信息，能独立完成网店页面装修与设计，养成规范的操作习惯，树立良好的职业道德和职业情感。
1.熟悉商品修图美化的方法，能进行商品主图和辅图的设计制作。
2.掌握创意文字的设计，能根据活动策划网店海报设计和活动图文设计制作。
3.掌握店铺首页模块和商品详情页的作用及设计技巧，能根据店铺风格和商品制作店铺首页模块和宝贝详情页。
4.熟悉移动端店铺页面布局的类型，能根据设计流程完成移动端店铺活动模块和自定义模块等页面设计。
5.具备爱岗敬业和耐心细致的工作态度，形成基本审美意识和审美观，具备规范操作的职业素养和良好的职业道德，具有职业责任感和团队精神。
五、课程内容与要求
	模块
	教学单元
	内容及要求
	参考学时

	商品图片美化与制作
	商品图片裁剪与抠图
	1.理解裁剪工具的使用方法和技巧，能使用裁剪工具剪出正方形、正角度倾斜图片、重新构图、校正透视变形；
2.掌握常用抠图工具的使用方法和技巧，能使用魔棒工具、磁性套索工具、钢笔工具、通道工具，配合不同的方法对商品图片进行抠图操作
	20

	
	商品图片修图美化
	1.了解污点修复画笔工具的使用方法和技巧，能直接在需要修复的图像区域中进行涂抹修复；
2.掌握修补工具的使用方法和技巧，能对有明显裂痕、污点等缺陷或者需要更改的图像进行修补；
3.理解修复画笔工具的使用方法和技巧，能使用修复画笔工具对图像进行修复；
4.掌握仿制图章工具的使用方法和技巧，能使用仿制图章工具对图像进行修复；
5.能使用锐化工具调整模糊图片凸显细节
	

	
	商品图片的调色
	1.了解色阶工具的使用方法，能调整图片亮度和图片的白平衡；
2.掌握曲线工具的使用方法，能处理偏色的图片；
3.掌握“色相/饱和度”工具的使用方法，能调整图片的鲜艳程度；
4.掌握“阴影/高光”命令的使用方法，能在曝光过度区域保持不变的前提下，将暗部的细节加亮，达到更好的展现效果
	

	
	商品图片的色彩与构图
	1.了解伊顿色相环，能说出色彩的分类与基本属性；
2.掌握色相环配色的三原则，能对商品图片进行基础配色；
3.掌握视觉构图的四项基本法则，能说出均衡、对比、律动、视点的构图区别；
4.了解常见的视觉构图方法，能对商品图片中的不同元素进行构图布局
	

	
	商品主图设计制作
	1.了解商品主图的主要作用及设计原则，能利用商品图片进行商品主图设计制作；
2.掌握主图视觉营销设计的方法，能对不同类型商品进行主图和辅图的设计制作
	

	电商文字的设计与创意
	电商文字基础设计
	1.掌握字体的分类，能根据店铺装修风格选择合适的字体；
2.掌握PS文字工具的使用，能创建点文字、段落文字和路径文字；
3.了解字体设计的方法，能将文字图层进行栅格化、文字图层转换为形状、文字图层转换为路径
	10

	
	促销文字排版
	1.了解文字编排的基本规则，能进行简单的文字编排；
2.掌握网店文字排版的常用形式，能根据商品促销活动进行文字排版；
3.掌握商品文字设计技巧，能根据商品卖点完成商品文字的设计
	

	
	创意文字设计
	1.了解现代文字设计的发展，能说出文字设计的功能与意义；
2.了解文字字形、笔画、形态语言和形象元素，能进行文字创意构思和文字创意设计
	

	电商海报设计与创意
	认识电商海报
	1.了解电商海报的基本概念，能说出电商海报的作用；
2.掌握常见电商海报的分类，能描述海报设计的构图方法和配色技巧
	16

	
	电商海报设计与制作
	1.了解电商海报设计规范，能区分PC端电商海报设计规范和移动端电商海报设计规范；
2.掌握电商海报设计原则，能根据店铺风格和品牌定位完成电商海报的设计与制作；
3.掌握电商海报的排版布局，能根据需要对不同的电商海报进行合理的排版布局；
4.掌握电商海报的视觉文案设计，能根据不同的运营目的完成电商海报的设计与文案创意
	

	首页模块设计与制作
	首页框架布局
	1.了解店铺首页的框架布局，能说出店铺首页的作用；
2.能区分PC端与移动端店铺首页布局
	20

	
	店标设计与制作
	1.了解店标设计的注意事项，能说出店标的展现位置和展现形式；
2.熟悉店标的设计原则，能根据店铺风格和商品完成不同形式店标的设计
	

	
	店招设计与制作
	1.了解店招的设计准则，能说出店招设计的作用；
2.掌握店招设计的类型和结构，能根据店铺风格和商品制作店招
	

	
	自定义内容区
设计与制作
	1.掌握导航区、图片轮播模块、商品分类模块等自定义内容区的设计要点，能说出导航区、图片轮播模块、商品分类模块等自定义内容区的作用；
2.掌握导航区、图片轮播模块、商品分类模块等自定义内容区的设计流程和技巧，能根据店铺风格和商品制作自定义内容区
	

	
	推荐宝贝区设计与制作
	1.掌握宝贝陈列展示的视觉要点，能说出宝贝推荐模块的作用；
2.掌握宝贝推荐模块的设计流程及技巧，能根据店铺风格和商品制作推荐宝贝区
	

	
	推广区设计与制作
	1.掌握网店推广区四大设计要点，能说出推广区的作用；
2.掌握网店推广区的设计流程及技巧，能根据店铺风格和商品制作推广区
	

	商品详情页设计与制作
	商品详情页布局设计
	1.了解不同平台商品详情页构成，能区分PC端详情页布局设计和移动端详情页布局设计；
2.了解商品详情页布局设计的技巧，能制订详情页布局设计方案
	16

	
	撰写商品详情页文案
	1.熟悉商品详情页文案设计，能描述商品详情页文案的作用；
2.了解商品详情页文案类型，能根据不同类型撰写商品销售文案
	

	
	商品图片设计与制作
	1.掌握商品详情页设计规范，能说出商品图片设计形式和商品图片设计原则；
2.掌握商品详情页视觉营销设计，能根据商品特点完成商品图片设计与制作，并能根据店铺风格和商品特点完成商品详情页设计与制作
	

	移动端店铺页面装修设计
	移动端店铺页面结构分析
	1.了解移动端店铺页面装修的原因，会进行移动端店铺页面特性分析；
2.熟悉移动端店铺页面布局的类型，能根据产品等进行店铺风格定位；
3.掌握常用的数据分析工具操作方法，能解析移动端店铺页面流量
	8

	
	移动端店铺页面装修设计
	1.掌握移动端店铺店招、分类导航的设计方法，会设计移动端店铺活动模块和自定义模块；
2.了解移动端店铺详情页的主要功能及类型，能根据设计流程完成移动端店铺详情页设计
	


六、实施建议
（一）教学建议
1.充分挖掘本课程思政元素，积极开展课程思政教育活动，将立德树人贯穿于课程实施全过程，充分发挥网店美工课程的育人功能。
2.贯彻以学生为中心的教学理念，发挥教师的主导作用，突出学生的主体地位，注重启发学生思考，调动学生学习的主动性。通过选用网店装修典型案例，启发引导学生进行自主探究学习，归纳总结，举一反三，学以致用。
3.教学过程中，对于理论性较强的教学难点宜采用启发式、探究式教学方法，运用图片、动画、慕课等信息化手段辅助教学，提高教学效果；对于实践性较强的教学重点，应注重网店美工职业情景的创设，学生模拟训练，并配以视频、案例分析、现场示范等辅助教学手段，规范职业技能，培养学生的综合职业能力。鼓励通过引企入校，让行业、企业技术人员参与教学，课堂可采用多种教学形式。
4.充分利用现代化教学手段，提高教学效率。教学中根据实际需要可以采用演示文稿、多媒体联机演示、网络教学等各种先进的教学手段，使课堂教学生动活泼、引人入胜，提高教学效果。
5.将职业岗位要求融入教学。加强学生诚信经营、严格执行工作规范和操作规程等的教育，注重审美意识、法律意识的培养，使学生形成良好的职业品质和职业素养。
（二）评价建议
1.注重过程评价与结果评价并重、定性评价与定量评价相结合，要充分发挥评价的激励作用。
2.根据不同的学习内容，选择典型任务、随堂练习、阶段作品等多元的评价方法。
3.教学评价要与相关的职业岗位技能鉴定相结合，与行业企业职业岗位要求相结合，与学生综合职业能力提高相结合。发挥教师、学生、家长、实训基地人员、企业技术人员、行业专家以及专业建设指导机构等不同评价主体在评价中的作用。
4.注重将评价结果及时、客观向学生反馈，指出被评价者需要改进的方面，商讨改进的途径和方法，调动学生的学习积极性，根据学生反馈及时调整教学方法。
（三）教材编写和选用建议
1.教材编写与选用必须依据本标准。
2.教材内容应引入行业发展的新知识、新技术、新工艺，并将行业企业职业岗位要求引入教材内容，合理编排教材的内容。在难度上要有一定的梯度，既要面向全体学生，也要考虑学生发展的差异性、满足不同学生需求。
3.教材呈现方式应符合中职生的年龄特征与认知规律，图文并茂，增强学生阅读教材的兴趣，为学生提供思考的空间。
（四）课程资源开发与利用建议
1.加大对校内实训基地的硬件建设，配置不同技术标准的设施设备。同时通过各种渠道加大对校外实训基地的建设，为学生的校外实践提供环境条件。
2.配全本专业常规必备的参考用书和电子读物，充分向学生开放；实验、实训场所定期向学生开放，充分提高设备利用率。
3.可组织教学研究人员、企业专业技术人员和教师共同开发适合学生学习的信息化、数字化教学资源。
4.推进信息技术在教学中的广泛应用，开发信息化教学课件、电子教案、微课资源和在线课程等数字化教学资源库。
七、说明
本标准依据《江苏省中等职业学校商务营销类电子商务专业指导性人才培养方案》编制，适用于江苏省中等职业学校商务营销类电子商务专业（三年制）学生。
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